
2.1 Ôï e-banking óôçí ÅëëÜäá

Ç ðñþôç ÔñÜðåæá ðïõ áíÝðôõîå êáé äéÝèåóå e-banking óôçí ÅëëÜäá Þôáí ç
ÅÃÍÁÔÉÁ ÔñÜðåæá ôï 1997. Ç áñ÷éêÞ ôïõ ìïñöÞ ðåñéëÜìâáíå ðëçñïöïñéá-
êÝò óõíáëëáãÝò, üðùò åñþôçóç õðïëïßðïõ, mini statement ëïãáñéáóìþí êáé
ìåôáöïñÝò êåöáëáßùí åíôüò ÔñÜðåæáò.

Ôï 2000 ç ÔñÜðåæá Ðåéñáéþò åéóÞãáãå ôçí ðñþôç ïëïêëçñùìÝíç ðëáôöüñ-
ìá çëåêôñïíéêþí õðçñåóéþí óôçí åëëçíéêÞ ôñáðåæéêÞ áãïñÜ, ìå ôï äéêü ôçò
brand name WINBANK.

¸êôïôå ó÷åäüí üëïé ïé åã÷þñéïé ôñáðåæéêïß ïñãáíéóìïß åéóÞãáãáí ðëáôöüñ-
ìåò e-banking ãéá ôçí åîõðçñÝôçóç ôùí ðåëáôþí ôïõò, ïé ïðïßåò ðáñÝ÷ïõí
ðëÝïí üëåò ôéò óýã÷ñïíåò åõêïëßåò, üðùò ðëçñïöïñéáêÝò óõíáëëáãÝò, ìåôá-
öïñÝò êåöáëáßùí åíôüò êáé åêôüò ÅëëÜäïò, äéáöüñùí åéäþí ðëçñùìÝò, ÷ñç-
ìáôéóôçñéáêÝò óõíáëëáãÝò, áãïñáðùëçóßåò Á/Ê, ê.Ü.

ÐáñáêÜôù áêïëïõèåß áíáëõôéêÞ ëßóôá ìå üëåò ôéò åã÷þñéåò ÔñÜðåæåò ðïõ ðá-
ñÝ÷ïõí õðçñåóßåò e-banking:
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